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Kontakt

DORADZTWO shategiczne w branzy SEM

Strategia rozwoju Fuzje i przejecia "‘? i Wsparcie strategiczne

Doradzamy przy fuzjach | przejeciach w branzy emarket- ; Pracujemy przy reorganizacjach firm w branzy, poprawla-
Ingowe]. Ocenlamy potencjal technologiczny lopartyna  Jac skutecznose biznesowa dzialan. Poprawlamy Jakosc

Przyqotowujemy koncepje blznesowe ( dla agendi i firm
wykorzystujacych emarketing SEM jako kanalu sprzedazy)

Przygotowujemy strategie rozwoju firm, w obzarze wiedzy, wskazujemy obzary synergll. uslug swiadezonych na rzecz kilentow orz efektywnosc
rozwoju uslug | obslug! klienta. kosztowa firmy.
F——‘_ T — T— T —
Dla kogo s3 te ustugi:
Agencje swiadczace, lub chcace Agencje i inwestorzy zainteresowani Klienci korzystajacy z uslug SEM lub budujacy
swiadczyc uslugi SEM przejeciami w branzy SEM wlasne kompetencje w tym zakresie

SKONTAKTUI sie z nami

Duarte
Tel: 791 927 860
Email: biuro@sembc.pl
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Pierwszy w nowym roku numer obfituje w podsumowania. Taka
nostalgia I wspomnienie tego, co juz za nami. Znaczace wzrosty
zyskow | obrotéw, ktére branza osiagneta, sa dobra prognoza
— skuteczne dziatania nie boja sie kryzyséw. Na nie zawsze beda

budzety.

Troche tez podziato sie u nas — delikatnie zmiany wizualne
w makiecie magazynu, bo oczywiscie chcemy podobac sie
Wam jeszcze bardziej. Dla chcacych wspotpracowac z nami
biznesowo — mozliwosci reklamy u nas sg naprawde duze — nie

tylko w postaci strony reklamy graficzne.

Dla zadnych wiedzy — niediugo zaprosimy Was tez na ciekawe
wydarzenie konferencyjno-szkoleniowe, ktérego bedziemy part-
nerem. Mamy nadzieje, ze forma i prelegenci naprawde Wam sie

spodobajg i z checig bedziecie uczestniczyc.

STAY TUNED!
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BLUERANK

JAK DLA WAS

| WASZYCH KLIENTOW
WYGLADAL TEN
KRYZYSOWY ROK?

JAK CZESTE ZMIANY

I SZYBKI WZROST RYNKU
WPLYWAJA NA WASZA
PRACE? CZY TO JEST TAK,
ZE JEST WAM TRUDNIE]
NADAZAC ALBO NAWET
BYC O POt KROKU PRZED
RYNKIEM, CZY RACZE])

Z SZYBKO ROSNACYM
RYNKIEM, FIRMIE
SWIADCZACE] DOBRE
USLUGI LATWO ROSNAC
DLATEGO, ZE RYNEK
ROSNIE?
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MACIF]
GALFCK]

Mysle, ze gdybysmy nie styszeli w mediach, ze mamy do czynienia z kryzysem,

albo pewnego rodzaju przyhamowaniem, to trudno by nam bylo powiedzie¢,
ze jest cos takiego jak kryzys. Na pewno mozna stwierdzi¢, jak pokazat kryzys
sprzed kilku lat, ze wszystko co wymusza optymalizadje, poprawe efektownosci
sprzyja rozwojowi SEM i tak naprawde przyspiesza rozwdj w tym zakresie.
Z tej perspektywy moge powiedzied, ze wspdipraca z naszymi klientami ukfada
sie bardzo fajnie. Jest wigcej projektow, sa to projekty interesujace, z coraz
wiekszymi budzetami, bo te budzety trafiajg do relatywnie efektywnego kanafu
jakim jest SEM. Zwiekszaja sie tez wymagania klientdw, monitorowanie efek-
téw, mierzenie faktycznego RO, kfadzenie nacisku na analityke internetowa , na
zastosowanie narzedzi w sposob zorganizowany i uporzadkowany a nie tylko
po to zeby miec zainstalowane Google Analytics i sprawdzic ile byto kliknie¢ albo
jaki byt czas wizyty. Wzrastaja wymagania, ale jesli swiadczy sie dobre ustugj, to
jestem przekonany, ze kazda agencja SEM moze na tym tylko zyskac.

Sadze, ze zdecydowana wiekszos¢ duzych agencji SEMowych nie moze
narzekac narozwdj. Jest wiecej projektow, wieksze zainteresowanie rynku.
My bardzo mocno obserwujemy wprowadzenie takiego uporzadkowanego
postepowania przy projektach, tzn. silne zaangazowanie po stronie klienta
powoduje, ze pewne procesy np. zarzadzanie asortymentem promowa-
nym w kampanii linkéw sponsorowanych jest duzo lepsze, duzo bardziej
przewidywalne i stwarza mnigejsze problemy w codziennej pracy opera-
cyjnej. Krétko mowiae, firmy widza, méwig o naszych klientach — klien-
tach agencji SEM, ze uporzadkowane prowadzenie projektu przyczynia
sie do lepszych wynikéw, co jest dobre dla obu stron. Tak samo z punktu
widzenia projektéw majacych budowac ruch organiczny i korzysci z tego
ruchu, wdrazanie pewnych proceséw, procedur w dziatalno$¢ organizacji,
np. zwiazanych z aktualizacjg serwisu internetowego i pamietanie o SEO
na poczatku, a nie na koncu, znakomicie poprawia efektywnosc i likwidu-
je wszelkie problemy zwigzane z prowadzeniem projektu ad hoc a nie
w sposob modelowy. Modelowo$¢ dziafania coraz czesciej pojawia sie we
wspotpracy z klientami.



CZYLI TAK NAPRAWDE
WZROST RYNKU, TO
NIE TYLKO WZROST
WYDATKOW

| BUDZETOW ALE TAKZE
JAKOSCI PROJEKTOW

1 SWIADOMOSCI
KLIENTOW?

Doktadnie tak.

JAK WYGLADAJA WASZE
PRZEWIDYWANIA NA
PRZYSZLY ROK ? COS SIE
ZMIENI NA RYNKU? CZY
PO PROSTU ROZWO)
BEDZIE TRWAL?

To pytanie, na ktére mozna by odpowiadac godzinami, ale prébujac krétko
I tresciwie. Mysle, ze jedli chodzi o pozycjonowanie, bedziemy mieli do
czynienia z ewolucja, ale nie rewolucja. Jesli miataby nastapi¢ rewoludja,
to tylko w zakresie spotecznosci, tzn trendéw spotecznosciowych | bra-
nia pod uwage przy ustalaniu rankingu wynikdw wyszukiwania sygnatow
spofecznosciowych — mysle tutaj o + | od Google + czy ,like” od Face-
booka i tego typu sygnafach, natomiast nie przewiduje by obraz, zakres kry-
teridw czy kregostupy algorytmow zmienity sie w sposob zero-jedynkowy.

Jesli chodzi o linki sponsorowane i dziatania prowadzone w ten sposob
mysle, ze caly czas bedziemy mieli do czynienia z rozwojem narzedzi takich
jak retargeting, majacy coraz wigksze mozliwosci. Bedziemy obserwowac
mocny rozwdj real time biddingu i wszelkich platform, gdzie bedziemy
mogli kupowac reklame kontekstowa w modelu aukcyjnym, ale w bardziej
zblizonym do real time biddingu wydaniu. W tym kierunku powinno sig to
rozwiac. Zobaczymy czy pojawi sie cos nowego.
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DOSTRZEGACIE TAKA
TENDENCJE, ZE REKLAMA
KONTEKSTOWA STAJE
SIE CORAZ BARDZIE]
POPULARNA, A PRZEZ
TO CORAZ MNIE]
DOSTEPNA DLA MALYCH
FIRM, O MNIEJSZYCH
BUDZETACH? CZY JEST
TAK, ZE RZECZYWISCIE
NAWET DUZI KLIENCI
ZACZYNAJA BARDZO
MOCNO DOMINOWAC
W WYNIKACH
WYSZUKIWANIA | ZE
WZGLEDU NA CORAZ
WYZSZE STAWKI ZA
KLIKNIECIE NIE BARDZO
JEST MIEJSCE DLA TYCH
MALYCH?

PROBOWALISCIE MIERZYC
DLA KTOREGOS

Z WASZYCH KLIENTOW
EFEKT WIZERUNKOWY
KAMPANII SEM?
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Reklama kontekstowa faktycznie robi sie drozsza, gdyby poréwnywac to rok
do roku w poszczegdlnych branzach, natomiast nie sadze by byty to stawki
zbyt wysokie nawet dla mniejszych klientow. Jest mi trudno wypowiadac sie
o tym sektorze, bo prowadzimy w nim relatywnie mato projektéw. Biorac
pod uwage podaz powierzchni i real time bidding nie sadze, by w sposéb
istotny zagrazato to mozliwosci wykorzystania reklamy kontekstowej przez
segment MSP. Moge natomiast powiedzie¢, z innej perspektywy patrzac,
to co padio na tej konferencji (Internet Poland) czy wczesniej na WEB T
— mozna podsumowac to jednym zdaniem:

Reklama kontekstowa, display i wszelkie rozwiazania zahaczajace o kon-
tekst, to dobre miejsce do budowania wizerunku marki. Jest bardzo mocny
trend w tym kierunku, by przekonywac zwtaszcza duzych reklamodawcéw
by lokowali swoje budzety w reklame kontekstowa. Ten wzrastajacy popyt
moze skutkowac wzrostem cen, natomiast nie sadze, by wzrost byt tak duzy,
by sektor MSP zrezygnowat z tej formy promodji.

Tak. Takie projekty prowadzimy niestety sporadycznie, bo klienta interesuja
efekty, a nie mozliwo$¢ zmierzenia skutecznosci oddziatywania danego
kanaftu na marke. Tutaj moge przytoczy¢ studium przypadku marki DOZ
(Dbam o Zdrowie) gdzie realizowalismy kampanie linkdw sponsorow-
anych, majac pewnos¢, ze w tym czasie nie byto zadnej promodji offline
ani zadnej innej promocgji online i widzielismy ze wszelkie i istotne zmiany
w postrzeganiu tej marki moga wynika¢ z prowadzonych dziafan reklamow-
ych. Te zmiany sa zauwazalne, ale nie s rewolucyjne i obie strony co do tego
sie zgadzajg. Sadze, ze bedzie to domena reklamy kontekstowej w ujeciu
graficznym i wideo, zmasowanej w sensie natezenia i czestotliwosci, a takie
projekty wciaz sa jeszcze przed nami. To jest zwigzane z przenoszeniem
I duza redukcja budzetéw tzw. Tradycyjnych, tj. TV, prasowych, out-
doorowych. Sita oddziatywania w Internecie bedzie zdecydowanie wieksza,
a w zwiazku z tym mozliwos¢ zbudowania brandu bedzie istotnie
zwiekszona.



JAK WYGLADA WASZA
STRATEGIA ROZWOJU,
ZWIEKSZANIA
PRZYCHODOW

W PRZYSZLYM ROKU?
STAWIACIE RACZE]

NA POZYSKIWANIE
NOWYCH KLIENTOW,
CZY OFERUJECIE UStUGI
KOMPLEMENTARNE

| OGOLNIE POSZERZACIE
ZAKRES UStUG, ZEBY
ZWIEKSZYC PRZYCHODY
Z KLIENTOW Z KTORYMI
JUZ PRACUJECIE?

JAK WYGLADAJA WASZE
PRZYCHODY? WZROST
ROK DO ROKU W UJECIU
PROCENTOWYM

| PRZEWIDYWANIA

NA KOLEJNY ROK?

CZYLI ROZWO)] TO
TEZ WY)SCIE NA
INNE RYNKI?

Po pierwsze osiggnelismy docelowa wielko$¢ naszej firmy. Nie zamierza-
my sie rozwial w sensie zasobdw, zespotu. Wierzymy, ze zespdt 30 os-
obowy to zespdt wystarczajaco duzy i elastyczny zarazem, zeby podazac
lub tez kreowad trendy w tym obszarze i realizowac kazdy, najbardziej
skomplikowany, innowacyjny projekt SEMowy. W zwigzku z tym nie mamy
ambicji powiekszania portfolio naszych klientow za wszelkg cene. Chcemy
dostarcza¢ coraz wyzsza jakos¢ naszym klientom, chcemy optymalizowad
I wyciska¢ z potencjatu marki to co sie da, by nasi klienci byli maksymalnie
zadowoleni. Satysfakcja jest tutaj najwiekszym priorytetem dla nas.

Jesli chodzi o nowe ustugi, wzorem Google nie powiem zbyt duzo, zanim
sie to nie wydarzy i nie chce zapeszy¢ w ten sposéb, ale na pewno prio-
rytetem jest, oprécz naszych core’owych obszaréw czyli pozycjonowania
I rynkéw sponsorowanych, zainteresowanie sie analityka. Zainteresowanie
sie tzn. stworzenie silnej, kompetentne] komorki po to, by analityka mdc
jeszcze wiecej] powiedzie¢ naszym klientem na temat skutecznosci czy tez
przenikania sie réznych kanatow marketingu online.

Mowiac o przychodach w rozumieniu wartosci  sprzedanych usfug a nie
wartosc budzetdéw mediowych, ktdre przez nas przechodza, bo to dla nas
pusta, nic nie mdwiaca wartos¢, moge powiedzied, ze wzrost przychoddw
rok do roku to 30-40% i to wartos¢ ktdra nas zadowala. Wartos¢ ta znaczaco
wyprzedza rynek i w tym sensie cieszymy sie z powigkszania naszego udziatu
w rynku. Mysle, ze podobne tempo powinnismy utrzymad w przysztym
roku. W bardzo znaczace] czesci bedzie odpowiada¢ za to nasz biznes
miedzynarodowy o charakterze doradczym, ktory jest bardzo rentowny.

Nie tyle wyjscie, o ile utrzymanie naszej pozycji w bardzo $cisle zdefiniowane;
niszy. Bluerank od 4 lat bardzo $cisle wspdtpracuje z firmami ogloszeniowymi
z calego $wiata, realizujac projekty doradcze na czterech kontynentach.

semspecialist.pl 9




EMPATH

JESTESCIE FIRMA
TECHNOLOGICZNA. JAK
TECHNOLOGIA MOZE
POMOC W PROWADZENIU
BIZNESU - SZCZEGOLNIE
STARTUJACE],

ALBO STARTUJACE])
TECHNOLOGICZNE] FIRMIE?

DOSTARCZACIE

SWOIM KLIENTOM
AUTORSKI SOFTWARE,

A NIE PUDELKOWE
ROZWIAZANIA. GDZIE

JEST GRANICA, PO
PRZEKROCZENIU KTORE]
TEN TRUDNIEJSZY

| DROZSZY WE
WDROZENIU

PRODUKT, PRZYNOSI
WIECE) KORZYSCI

NIZ PROBLEMOW,
SZCZEGOLNIE, GDY NAWET
DUZA FIRMA ROZPOCZYNA
COS NOWEGO.
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MICHAL
KRAUS

Takich startujgcych firm obstugujemy niewiele. Nasz brand obstuguje duze
| sSrednie przedsiebiorstwa. Jak pomaga — przede wszystkim jest mocny
trend, ze caly kanat sprzedazowy rozszerza sie o Internet. Dla wielu firm
z tradycyjnym modelem biznesowym jest to cos nowego, dodatkowe
zrodto dochodu — to pierwsza rzecz. Druga rzecz to wszystkie aplikacje
typu CRM — dedykowane aplikacje internetowe to ogromne utatwienie
| przeorganizowanie struktur firm, co ogromnie utatwia prace. Poczawszy
od przedstawicieli handlowych, ktérzy moga mie¢ mobilny dostep do
wszelkich zasobow firmy.

Granice sg dwie: pierwsza z nich to specyfika klienta — gdy sg to bardzo
nietypowe biznesy, to ta granica jest duzo fatwiejsza do pokonania bo tak
naprawde oprogramowanie pudetkowe jest dobre, ale do pewnego mo-
mentu. Ten moment przychodzi, gdy klient zauwaza, ze ono nie spetnia
jego podstawowych wymagan. Czasem jedna mata funkcjonalnos$¢.

Druga granica to $wiadomosc klienta. Wielu jest bardzo $wiadomych tego,
czego konkretnie potrzebuje. Tej Swiadomosci nie byto jaki$ czas temu,
ona pojawia sie dopiero teraz. Klienci sg bardziej zorganizowani, bardziej
swiadomi swoich potrzeb. Dzieki temu wiedza, ze moga sami dokonad
analizy, czy rozwiazanie pudetkowe bedzie dla nich dobre, czy jednak
musza mie¢ oprogramowanie dedykowane.



| NAPRAWDE SA
SWIADOMI POTRZEB,
GDY ROZPOCZYNAJA
COS NOWEGO - SA
W STANIE OKRESLIC
SWOJE POTRZEBY NIE
MAJAC WCZESNIE]
DOSWIADCZENIA

W DANYM BIZNESIE?

Sa dwa trendy: jest bardzo duzo klientdw, ktérzy odchodza od opro-
gramowania pudetkowego, bo nie spetnia ich specyficznych wymagan, nie
jest dostosowane do ich branzy.

Drugi jest taki, ze wiedza czego chca, ale niekoniecznie wiedzg jak to zrobic.
Tu jest wiasnie rola firm technologicznych, ktére maja dobre zaplecze, zeby
to poprowadzic, ale klient wie czego chce, nie wie jak to nazwac . To kwes-
tia procesu i roznicy miedzy softwarem pudetkowym a dedykowanym — my
zaczynamy prace z klientem od podstaw, od analizy potrzeb.

OD ANALIZY POTRZEB
BIZNESOWYCH A

NIE SPECYFIKAC]I
TECHNICZNE]
ROZWIAZANIA?

Dokfadnie tak. Tak naprawde specyfikacja techniczna jest efektem naszych
analiz biznesowych, przeptywdw pracy i tym podobnych rzeczy.

A PRZYKLADY TAKIE]
PRZEMIANY: Z SOFTU
PUDELKOWEGO DO LEPIE}
DOPASOWANEGO DO BI-
ZNESU SOFTU AUTORSKIE-
GO ? ALBO EFEKTOW TAK-
ICH ZMIAN? JAK TO WPLYWA
NA RENTOWNOSC BIZNESU
WASZYCH KLIENTOW?

Nie moge moéwi¢ o konkretnych klientach. W sektorze e-commerce
jest spory ruch w takich migracjach, to jest naturalny efekt skali tych
przedsiewzie¢. Takim przykiadem moze by¢ sklep Kontri, gdzie wifasnie
napotkali na taka bariere — chcieli czego$ wiecej i to wiasnie juz kwestia
wdrozenia dedykowanego.

TO DOJRZALY BIZNES,
KTORY PO PROSTU
WIEDZIAL. CZEGO
POTRZEBUJE?

Tak. Jeszcze jedna wazna rzecz, na ktorg my ktadziemy nacisk, to integracja
z réznymi systemami. Poczawszy od ERP czy systemdw fakturowych, po
dostawcow czy partnerdw i to jest tez ta naprawde bardzo istotna granica,
gdzie integracje moga byc¢ bardzo zaawansowane.
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A PRZYKLADY TAKIE)
PRZEMIANY: Z SOFTU
PUDELKOWEGO DO

LEPIE)] DOPASOWANEGO
DO BIZNESU SOFTU
AUTORSKIEGO? ALBO
EFEKTOW TAKICH ZMIAN?
JAK TO WPLYWA NA
RENTOWNOSC BIZNESU
WASZYCH KLIENTOW?

CZYLI TAK NAPRAWDE
OGROMNA PRZEWAGA
WDROZEN AUTORSKIEGO
OPROGRAMOWANIA JEST
INTEGRACJA ZE WSZYSTKIMI
MOZLIWYMI SYSTEMAMI
WSPOMAGAJACYMI BIZNES
NA PLASZCZYZNACH
LOGISTYCZNYCH,
KSIEGOWYCH | OBStUGI
KLIENTA.

Nie moge mowi¢ o konkretnych klientach. W sektorze e-commerce
jest spory ruch w takich migracjach, to jest naturalny efekt skali tych
przedsiewzie¢. Takim przyklfadem moze by¢ sklep Kontri, gdzie wiasnie
napotkali na taka bariere — chcieli czegos wiecej i to wiasnie juz kwestia
wdrozenia dedykowanego.

To jest klucz programu, ktéry sprawia, to ze ten biznes dobrze dziafa
w Internecie.

MOZNA WYELIMINOWAC
WIELE CZYNNOSCI
KTORE SA POWTARZALNE
| CZASO- ORAZ
ZASOBOCHLONNE ?

Niejednokrotnie na poczatku procesu wykonujemy analize flow&drip,
ktorej celem jest pokazanie w roznych aspektach, od przygotowania do-
kumentagji po logistyke, gdzie jest ,powietrze do zaoszczedzenia”, co
mozna zoptymalizowa¢ dzieki platformie i dzieki integracji. Taka analize
przektadamy na konkretne ztotéwki. Klient juz na tym poziomie dowiaduje
sie, jakie oszczednosci i jakie korzysci moze przyja¢ wdrozenie rozwigzania
internetowego.

LICZYCIE TAKIE
OSZCZEDNOSCI,

NP. W ZAOSZCZEDZONYCH
GODZINACH PRACY

U KLIENTA?
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Tak, albo w zaoszczedzonych pienigdzach. Powstaje mapa proceséw. Od
konca, czyli np. od dostawy towaru do klienta i idziemy w dét. Szukamy
gdzie uciekaja pieniadze. To moze by<¢ np. kwestia tego, ze faktura zaginefa
I w zwiazku z tym powstaje opdznienie w ptatnosciach. To da sie wymiernie
przedstawi¢ — zaréwno ile to kosztuje, jak i ile zajmuje czasu.



con . ersion

Szkolenia Google Analytics
i Google Website Optimizer

Skorzystaj z dla czytelnikow
SEM Specialist - w trakcie rejestracji wpisz kod:

Na szkoleniach nauczysz sie:

« oceniac pozyskiwanie i zaangazowanie
uzytkownikow

« wykorzystywac petny potencjat Google Analytics
« identyfikowac elementy warte przetestowania
« efektywnie zwiekszac wspotczynnik konwersji

| Zarejestruj sie juz dzis! |

Wiecej szczegotow na stronie
conversion.pl/szkolenia

Patronem szkolenia jest EMENY) SPECIALIST


http://www.conversion.pl/szkolenia/?utm_source=semspecialist.pl&utm_medium=reklama&utm_campaign=Szkolenia%2BConversion%2BIV%2BEdycja

SEO GROU

JAK DLA WAS | DLA
WASZYCH KLIENTOW
WYGLADAL TEN
KRYZYSOWY ROK?

A CZESTE ZMIANY NA
RYNKU ? TO UTRUDNIA
WAM ZYCIE, BO

TRZEBA SIE SZYBCIE]
DOSTOSOWYWAC |
BARDZIE] PILNOWAC
RYNKU, CZY JEST RACZE])
PRZECIWNIE - MOZNA
SZYBKO | tATWO ROSNAC
Z SZYBKO ROSNACYM
RYNKIEM?

JAK PRZEWIDYWANIA
NA PRZYSZLY ROK?
DRASTYCZNE ZMIANY?
ZALAMANIE? NOWE
NARZEDZIA?
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MICHAL
HEROK

Musze powiedzie¢ szczerze , ze chyba nie az tak Zle jak pokazywano to
w mediach. Uwazam, ze jesli chodzi o kwestie widocznosci w wyszuki-
warkach, firmy chyba jeszcze bardziej na nig postawity. Wydatki na ta forme
promodji byty zwiekszane. Ucinano raczej inne kanaty promogji, ktére byty
mniej efektywne, albo trudniej byto tg efektywnosc pokazac. Wiemy przeciez
wszyscy, ze SEM, jesli jest robiony w dobry sposdb, jest bardzo efektywng
forma promodji. Zdecydowanie moge powiedzie¢, ze to byt bardzo dobry
rok. Z calg odpowiedzialnoscia.

Moim zdaniem, trzeba by¢ elastycznym i nadazac. Nie mam takiego
wrazenia, ze zyjemy w jakims ,,czerwonym oceanie” i nie wiadomo co tu sie
dzieje. Caly czas uwazam, ze ten ,tort” nie jest jeszcze do konca podzielony
I tak naprawde, patrzac po konkurencji — my nie przeszkadzamy sobie wza-
jemnie. Rzadko zdarzaja sie sytuacje, ze wchodzimy sobie w droge. W tym
wzgledzie wszystko jest jak najbardzie] w porzadku. Myéle, ze generalnie
prowadzenie biznesu wymaga elastycznosci.

Jestem pewien, ze wydatki na SEM beda dalej rosty. Juz teraz mamy od
klientdw sygnaly, ze ,stuchajcie, ten rok byt dobry, podobato nam sie to,
bedziemy chcieli robi¢ wiecej”

Nie sadze, zeby sytuacja Grecji czy Wioch, mimo, ze mamy jednak naczynia
pofaczone, przetozyta sie w jakikolwiek sposéb na nasz rynek SEM. Szacuije,
ze bedzie lepie].



JAK BEDZIE WYGLADAC
WASZA STRATEGIA

NA PRZYSZLY ROK?
RACZE] STAWIACIE NA
POZYSKIWANIE NOWYCH
KLIENTOW, CZY BEDZIECIE
ROZWIJAC USLUGI DLA
TYCH OBECNYCH, TAK,
ZEBY SPRZEDAWAC IM
WIECE] | WIECE] NA TYM
ZARABIAC?

Zdecydowanie, nie musimy bardzo intensywnie poszukiwa¢ nowych
klientdw, cho¢ oczywiscie wcigz jesteSmy nimi zainteresowani. Z cafa
pewnoscia bedziemy bardzo duzo czasu i energii poswigca¢ na to, zeby
naszym obecnym klientom zapewni¢ jeszcze wieksza kompleksowosc
ustug. Dlatego tez wspdlnie z Expert Sender pokazujemy synergie dziatan
SEM i email marketingu

PRZYCHODY ROSNA.
JAK WYGLADA TEN
ROK VS 2010?

I50% wazrostu rok do roku. Uwazam, ze to dobry wzrost. W przysztym
roku postaramy sie, zeby byfo jeszcze lepiej. Wydatki rosna, klienci sa coraz
bardziej swiadomi. Swiadomi efektéw. To nie jest tak, ze sa zadowoleni
z tego, ze cos tam robisz, tylko oni faktycznie widza pozycje, ruch i kon-
wersje. Moéwie o tym dlatego, ze jeszcze pare lat temu naprawde dla wielu
klientow liczyty sie tylko pozycje w wyszukiwarce i kompletnie nie patrzyli na
to, czy to przynosi im jaka$ korzysc biznesowa. Analityka internetowa, ktéra
jest nieodzowna, zyskuje coraz wiecej znaczenia. Wychodzimy z zatozenia,
ze wyedukowany i $wiadomy klient to lepszy klient. tatwiej nam sie z nim

pracuje.

PODSUMOWUJAC: DOBRE
PROGNOZY, CORAZ
WIEKSZE WYDATKI

| CORAZ BARDZIE]
SWIADOMI KLIENCI.

Dokfadnie. Trafnie to ujates. To chyba tyle. Nie wydaje mi sie, zeby cos sie
w tej kwestii zmienito.
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JAK DLA WAS | DLA
WASZYCH KLIENTOW
WYGLADAL TEN
KRYZYSOWY ROK?
WSZYSCY MOWIA O
KRYZYSIE, JAK TO
WYGLADALO U WAS?

MATEUSZ
ZYGULA

Do poftowy roku nie odczulismy tego. Blizej wakacji i okoto wrzesnia
poczulismy jednak, ze czes$¢ firm zaczyna cia¢ koszty, ale nie byfa to dla
nas bardzo odczuwalna skala. W naszej firmie jest to nowos¢. Od poczatku
dziatalnosci mielisSmy bardzo mato wypowiedzen umow, stad zwiekszenie
sie tego wskaznika byfo dla nas pewnym zaskoczeniem, ale nie na tyle, zeby
byto to odczuwalne jesdli chodzi o przychody.

CZYLI KRYZYS W BRANZY
SEM NIE JEST ZBYT
ODCZUWALNY?

| tak i nie. Z jednej strony firmy traktuja SEM jako inwestycje w czasie kryzysu
Isposdb nazwiekszanie sprzedazy, zasz drugiej - duze spotki robig kompleksowe
ciecia z zagranicznych centrali. Wazne jest, aby kontrolowac sytuacje i w tym
samym czasie pozyskiwac nowych klientdw, aby bilans wychodzit in plus

JAK WYGLADA SYTUACJA
W WASZE) FIRMIE, JESLI
CHODZI O CZESTE,
SZYBKIE ZMIANY

W BRANZY? TO PROBLEM,
ZEBY BYC CALY CZAS NA
BIEZACO, CZY NAWET
WYPRZEDZAC TROCHE
RYNEK, CZY RACZE] JEST
,~LATWO | PRZYJEMNIE”
BO tATWO ROSNAC GDY
RYNEK SZYBKO ROSNIE?

Akurat ten wzrost rynku byt fatwy i przyjemny we wczesdniejszych latach.
W ostatnim czasie bardzo duzo inwestowalismy w jakos¢ obstugi i technolo-
gie, ktére pomagaja nam lepiej pozycjonowad. Jesli chodzi o wzrost rynku,
to jest on bardzo zauwazalny i niepokojacy w niektorych aspektach. Marke-
tingiem w wyszukiwarkach zaczynajg sie tym zajmowac firmy bez zadnego
doswiadczenia. Widzimy drastyczny spadek cen tych ustug, ktére tylko teo-
retycznie s tozsame - w praktyce efektdw pracy czy jakosci obstugi abso-
lutnie nie mozna poréwnywaé. Mamy bardzo duza wiasng infrastrukture
— kilka tysiecy domen, zatrudniamy blisko 30 oséb, dzieki czemu nie konku-
rujemy cena, poniewaz stawiamy na jakos¢. Duzo mafych firm, pojedyn-
czych 0sob, agendji interaktywnych, ktére nigdy wczesniej nie zajmowaty
sie pozycjonowaniem, zauwazylo w tym ,super biznes”. Klienci majac do
wyboru dziesiatki ofert zaczynaja zwraca¢ uwage gtdwnie na ceng, gdyz
pozostate kryteria jak infrastruktura czy do$wiadczenie sg przy¢mione przez
coraz bardziej zmanipulowane systemy

DZIALAJA NA ZASADZIE
,,SPRZEDAMY, A POZNIE]
POMYSLIMY CO Z TYM
ZROBIC?
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JAKIES TWOJE
PRZEWIDYWANIA NA
PRZYSZLY ROK? COS

SIE ZMIENI? JAK RYNEK
BEDZIE SIE ROZWIJAL?
GRECJA | WLOCHY
WYHAMUJA TROCHE TEN
WZROST?

Wszystko moze sie zdarzy¢. Najbardziej zastanawia mnie to, co sie bedzie
dzialo na naszym ,podwarku”, jak nasz rzad bedzie reagowat. Obawiam sie,
ze nadejdzie informacja o rozlegltym kryzysie wewnetrznym, bo Europa ma
w tej chwili spore problemy. Jezeli chodzi o sama branze, to gdyby takie czyn-
niki zewnetrzne nie pojawity sie na szeroka skale, to sadze, ze bedzie sie ona
nadal rozwia¢. Mam wrazenie, ze SEO przechodzi druga mtodos¢. Odkad
sie tym zajmuje (od 2005r. - dop. red.) pozycjonowanie konczyto sie juz pare
razy, byt wieszczony koniec, zmienialy sie algorytmy, branza drzata, ze Google
uniemozliwi dziatania zmierzajace do poprawy wynikdw wyszukiwania. Teraz
juz Smieje sig z tego — przyzwyczaitem sig do tego stanu rzeczy i ciesze sie, ze
SEO naprawde mocno sie rozwia, bo w tym sie specjalizujemy.

JAK WYGLADA WASZA
STRATEGIA NA PRZYSZLY
ROK? STAWIACIE
BARDZIE] NA POZYSKANIE
NOWYCH KLIENTOW, CZY
UTRZYMANIE OBECNYCH

| WZROST WARTOSCI
SPRZEDAZY DLA NICH?

Jako ze ten rok w duzej mierze poswieciliSmy na dopracowanie wnetrza
firmy — nowe technologie, kolejny rok, chcemy poswieci¢ gtdwnie na
promocje. Mamy kilka ciekawych pomystow, myslimy tez o aktualizacji
naszej wizualizacji. Juz teraz zapraszamy na nasza nowa strone internetowa
— w potowie lutego bedzie dostepna. Mam nadzieje, ze powiedzenie tego
publicznie, jeszcze bardziej zmobilizuje mnie do realizacji tego planu.

JAK WYGLADAJA WASZE
PRZYCHODY? 2010 VS 2011
| PLANY NA PRZYSZtLY
ROK?

Mysle, ze rosniemy w granicach 30-40%, nie wiem czy uda nam sie ta
dynamike utrzymac. Beda zadowolony jesli uda nam sie utrzymac wzrost
na poziomie 20%. Chcielibysmy tez zwiekszy¢ skale i by¢ bardziej otwarci
takze dla matych klientéw.

A WIEC KIERUNEK
ROZWOJU TO MSP, CZYLI
FIRMY, KTORE DO TE])
PORY BYC MOZE W OGOLE
NIE MIALY STYCZNOSCI

Z USLUGAMI SEO?

Tak, ale chcemy rozwiac takze nowe ustugi, o ktérych w branzy SEO byto
dosy¢ cicho. Na pewno beda to audyty, SEO PR, pozycjonowanie video,
pozycjonowanie long tail.

Chcemy wiecej méwi¢ o SEO w takiej postaci — o wiekszej liczbie usfug,
czyli nie tylko pozycjonowanie na frazy, ktére zdecydowanie jest najbardziej

popularng ustuga. Zalezy nam na kompleksowosci.

Chcemy by¢ postrzegani jako specjalisci od wyszukiwarek.




Marcin Kowalik

THINK WITH GOOGLE

W pazdzierniku wraz z kolegami z Zieltraffic mielismy okazje wziq<¢ udziat
w premierowym Think with Google w Polsce. Wydarzenie byto w giéwnej czesci

poswiecone marketingowi internetowemu dla bankéw i instytucji finansowych.

Jezeli mnie pamiec nie myli, to Google Poland byt juz organizatorem mniej lub
bardziej formalnych spotkan poswieconych wiasnie marketingowi dla finanséw.
Tak czy inaczej — specjalizujemy sie we wspotpracy z bankami | ubezpieczy-

cielami, wiec musielismy sie tam pojawic.

Wsrdd najciekawszych prelegentow krajowych nalezy na pewno wymienic Jer-

zego Warchafowskiego, Tomasza Czudowskiego i Piotra Kowalskiego z Google
Poland. Doswiadczenie z zagranicy przywiezli natomiast Mohammad Gawdat,
Ruben Halper oraz lan Morgan.

Ciekawa tez prezentacje przygotowaly Barbara Bednarek i Ania Wrébel z Google Poland.

Przejdzmy jednak do konkretow!

Jerzy Warchatowski — solidna porcja motywadji dla marketerdw, agendji i wszystkich pas-
jonatéw marketingu. Przekaz byt jasny: ,Narzedzia juz s3. Czas na ciekawe kampanie!”
Dalej byto jeszcze ciekawiej...

5% zapytan do wyszukiwarki to nowe, nie pojawiajace sie wczesniej — na scenie
moéwit Mohammad Gawdat (SEEMEA Managing Director and Head of Emerging Markets
Council at Google).

Kluczowy wniosek z tego faktu dla nas? Prowadzenie efektywnej kampanii AdWords to
ciagta optymalizacja. Dzien po dniu. Tydzien po tygodniu. Nie wszystkie nowe zapytania
moga by¢ dla naszej kampanii wartosciowe. Wytuskanie tych najbardziej strategicznych nie jest fatwym zadaniem
dla 0sob prowadzacych marketing w linkach sponsorowanych.

Dalszg czeé¢ prelekeji Mohammada najproéciej opisac cytujac jego samego — ,Swiat jest obecnie bardziej me-czem
squasza, niz partyjka golfa’”. Mohammad pokazat na kilku slajdach jak bardzo szybko zmieniaja sie obecnie realia
konsumpgji medidéw, czy tez po prostu stylu zycia.
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Do kolejnych wazniejszych punktow Jego wystapienia
dodatbym tez przedstawienie na Insights for Search
jak wygladat rebranding Commercial Union na nowa
marke Aviva, od strony zapytan do wyszukiwarki.

W nastepnej prelekcji, Ruben Halper (Program
Manager, Google Creative Services) omdwit nowe
mozliwosci pojawiajace sie w potaczeniu YouTube
i Google Display Network. Rubenowi towarzyszyt
Tomasz Czudowski (Sales Manager, Google Poland).

Scene przejety pdzniej Anna Wrébel i Barbara
Bednarek z Google Poland. Panie pokazaty na konk-
retnych liczbach miedzy innymi ktére produkty
finansowe cieszg sie popularnoscia, ktérymi produk-
tami finansowymi konsumenci bedg zainteresowani
w przysztosci.

Dowiedzielismy sie tez w jaki sposdb nowi klienci
kampanii Banku Millennium weszli w pierwszy kontakt
z reklama, oraz ktéra reklama dafa w wyniku zatozenie
nowego konta w banku. Na koniec, przed naszym
przedwczesnym opuszczeniem konferencji z pow-
odu prawie juz odjezdzajacego pociggu.. lan Morgan
z Google UK pokazat najciekawsze akcje marketin-
gowe z branzy finansowe;j.

Powtdrze tutaj na koniec to co pisatem na naszym
blogu semoporanku.pl tuz po konferencji — z tej
imprezy wyniostem przede wszystkim mnostwo
inspiracji i pomystéw na nowe kampanie i zastosow-
anie poznanych mechanizmow.

Networking w kuluarach tez byt bardzo owocny.
Jednym stowem — oby czesciej! Nie musi to byc
koniecznie stadion Legii. Moze nastepnym razem
zobaczymy sie na stadionie Pogoni?

Ciekawostka: reklamy
video majq lepsze wyniki
niz flaszowe
animacje reklamowe.

Marcin Kowalik

W agendji Zieltraffic od trzech lat zajmuje sie pozyskiwaniem klien-
téw, poszukiwaniem nowych branz, trendéw i rozwiazan w marke-
tingu online z naciskiem na performance marketing. Jest w ciaglym
kontakcie z osobami decyzyjnymi ze strony bankéw, odpowiedzial-
nymi za marketing internetowy.

Od 2009 szef zespotu odpowiedzialnego za sie¢ afiliacyjng — Affilian-
do.pl. Autor optymalizadji stron landing page i proceséw sprzedazy
online dla kluczowych klientéw z branzy finansowej. Podczas konfe-
rencji, spotkan branzowych i targéw reprezentuje Zieltraffic poprzez
wystapienia, prelekcje i wyktady.

Prywatnie — dziennikarz muzyczny Radia Szczecin i pasjonat nowych
mediow.
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Karol Dziedzic

ANALIZA ,
KONKURENCYJNOSCI

W zwiqzku z obietnicq ztozong w poprzednim numerze SEM Specialist

podziele sie z Wami moimi spostrzezeniami na temat analizy

konkurencyjnosci pod kqgtem SEO.

Prositem Was o podestfanie sugestii stron do przeanalizowania i sptyneto kilka propozycji zwigzanych m.in.
z numizmatyka, salonami kosmetycznymi i kilkoma innymi. Jednak z racji stabosci do ptci pieknej wybdr padt na
srodowisko stylistek. W zestawieniu z konkurencjg na frazy takie jak ,pozycjonowanie”, ,opony” czy ,kredyty”
mozna smiato stwierdzi¢, iz konkurencja wérdd stylistek w ogdle nie istnienie.

Z kolei w zestawieniu wykonanym za pomoca Keyword Difficulty Tool wida¢ wyraznie, ze ,stylistki” sg 2 ligi
nizej w poréwnaniu do ,pozycjonowania’, lecz mozna tam zaobserwowac przejawy konkurencji.

KEYWORD KEYWORD KEYWORD
difficulty difficulty difficulty

76% 57% 42%

EXTREMELY HIGHLY MODERATELY
competitive competitive competitive

pozycjonowanie numizmaty stylistyka




Swoja drogg moze i nam, informatykom, tez przydata
by sie jaka$ metamorfoza wizerunku, aby nie kojar-
zono nas ze stereotypowym facetem we flaneli lub
sweterku i okularach. Wracajac do naszego mato fashion
SEO$wiatka - czas zaopatrzyc sig w narzedzia potrzebne
do przeprowadzenia analizy.
Niezbednik:
*  SeoMO/Z (przynajmniej PRO)
* Samurai Market (opfacony) lub zamiennie Majestic-

SEO (wersja free wystarczy)
* Excel (najlepiej z licencja)
* Seolools (opcjonalnie)
* dostep do sieci

Wedtug ostatniego poradnika z cyklu ,\Wypozycjonu
sie za 5zt” (ndwka sztuka z 2008r) zamieszczonego
w Rzeczpospolitej z 2| listopada br., powinienem do
analizy uzy¢ jeszcze Google Trends, ale moze w naszej
analizie skoncentrujmy sie na pozycjach z niezbednika.
Szkoda, ze takie materiaty docierajg do szerokiego
grona ludzi potencjalnie zainteresowanych SEQO i ze
wciska im sie tego typu banialuki prébujac przekonad
ich, ze Agencje SEO to spamerzy. Obrzydliwi

http://www.vivaselection.pl/ .

[3 http://www.aniamarciniak.pl/
http://www.personalstylist.pl/
e
http://www.altachowicz.pl/

10 | http://www.goshafashion.com

n http://stylistkaubioru.pl/ ..

‘ BLP ‘ BLD ‘ BLEG ‘ DMZ ‘YAH

Spamerzy, ktérzy wydra Ci Twoje ciezko zarobione
pieniadze, efektéw nie uswiadczysz, a Twoja strona
dostanie bana. Jest to nieco przykre dla nas Seowcdw,
a wydanie kilku ztotych na nierzetelny SEO poradnik
jest mocno irytujace.

Zanim przejdziemy do konkretéw to jeszcze mate
ogtoszenia parafialne. Jezeli niektérzy jeszcze do
niedawna korzystali z YSE lub narzedzi na nim opar-
tych. Z dniem 21 listopada biezacego roku oficjalnie
zapalilismy znicze na grobie Yahoo Site Explorera. Czas
przeskoczy¢ na inne narzedzia do analizy linkéw.

Do dyspozycji mamy SeoMOZ'a, MajesticSEO
lub Samurai Market w ktérym zaimplementowane sa
dane z MajesticSEO. Mam cicha nadzieje, ze systemy
wymiany linkéw, w tym m.in. Prolink skorzysta jednak
z MajesticSEO niz z Moza, aby by¢ bardziej na biezaco.
Dla takich systemdw update raz na miesiac to jednak
stanowczo za dfugi okres.

Przejdzmy do analizy. Na samym poczatku musimy
sprawdzic jak wyglada konkurendja na fraze ,stylistka”
w top 10. Uzyjemy do tego Samurai Market i opcji
SEO Competition.

Title | URL ‘ Desc | Head | CA ‘



Strona, ktdra jest na pierwszej pozydji ujeta jest dwukrotnie ze wzgledu na bogate Snippety wyswietlane pod
linkiem do strony w SERP’ach, dlatego tez Samurai pokazuje Il pozycji. Z powyzszych danych najbardzie
interesujace dla nas to: Domain Age (DA), Page Rank(PR), Index Count(IC), Root Domain-Domain(RDD), Root
Domain — Page (RDP). Reszte danych zwiagzanych z optymalizacja strony uzyskamy za pomoca innych narzedzi.

Zatézmy, ze naszym celem jest wypozycjonowanie strony, ktora obecnie znajduje sie na 8 (a tak naprawde /)
pozydji. Jak widac z analizy jest to jedna z najmtodszych stron, ktdra na tle konkurencji ma zadowalajacy I1C, PR
oraz RDD i RDP. BLP i BLD - czyli wszelkie linki do strony i domeny pomijamy w analizie, gdyz te dane s3 mocno
zaburzone poprzez linkowanie site-wide (np. link z | domeny, ktéra ma IC na poziomie |k daje nam 1000 BLD).
Ogodlnie rzecz biorac nasza strona catkiem niezle rankuje i mozemy sie spodziewac, iz ta strona z biegiem czasu
wyskoczy wyze|. Aczkolwiek diabet tkwi w szczegdtach, wiec musimy sprawdzi¢ szereg kolejnych rzeczy.

Dla poréwnania musimy strone sprawdzi¢ za pomoca SEOMoza. Ostatnimi czasy na wielu szkoleniach SEO
poruszany jest temat analizy konkurencji za pomocg SEOMoza i dokumentow Google. Szkolenia te sg dosy¢
kosztowne, a wiedza na temat stosowania tych technik jest ogdlnie dostepna. Wystarczy troche poczytad.

Aby jednak zaoszczedzi¢ Wam czasu podrzucam Wam linki:
* http://Wwww.seomoz.org/blog/competitive-analysis-in-under-60-seconds-using-google-docs-12649
* http://www.tomanthony.co.uk/blog/seomoz-linkscape-api-with-google-docs/

Dlaczego w naszej analizie nie uzywamy dokumentéw Google tylko Excela? Przy duzejilosci danych dokumenty
Google dziatajg w bardzo wolnym tempie, trzeba tez diugo czekad, aby sie wczytaty. Poza tym oferujg znacznie
mniejsze mozliwosci niz poczciwy Excel.

Przeanalizujmy najpierw fraze ,stylistka” za pomocg Keyword Difficulty Tool. w

Search Result Page Authority Pagel;.;r:‘(;?stoot Domain Authority Roo;z:nl;a:;:il::(mg

Moda 2011 - Stylistyka.pl
http://www.stylistka.pl/

Patrycja Michalak Osobista Stylistka
Zakupy ze Stylistka
http://www.patrycjamichalak.pl/

Stylista — stylistka — stylista Warszawa
— VIV SELECTION
http://vivselection.pl/

Osobista stylistka Warszawa
— StylowaModa.pl
http://stylowamoda.pl/

Osobista Stylistka Warszawa
— Personal Shopper — Ania Marciniak
http://aniamarciniak.pl/



http://www.seomoz.org/blog/competitive-analysis-in-under-60-seconds-using-google-docs-12649
http://www.tomanthony.co.uk/blog/seomoz-linkscape-api-with-google-docs/

Jak wida¢ na screenshocie SEOMoz uporaf sie z bogatymi Snippetami. W trakcie pisania artykutu nastapifa aktu-
alizacja Data Center, przez co mamy nowego gracza na pozycji 9. Moglibysmy dodatkowo uruchomi¢ opcje
full report, jednak trwa to nawet 24h, a niestety tyle czasu zazwyczaj nie mamy do przeprowadzenia analizy.
Otrzymane dane na temat linkdw zestawiamy z danymi z Samurai Market wedtug schematu: PLRD = RDP
i RDLRD = RDD w celu sprawdzenia jakosci danych i wychwycenia ewentualnych niuansow.

Z narzedzia KDT mozemy wyeksportowac dane do Excela, tak samo jak dane z Samurai Market. Troche klasy-
cznego kopiuj-wklej i naszym oczom ukaze sie odpowiednie zestawienie.

Dodatkowo pozyskujemy istotne dane na temat PA
i DA. Niestety nie otrzymujemy informacji o Domain
Moz Rank (DmR) i Domain Moz Trust (DmT)
w celu sprawdzenia czy przypadkiem ,cos tam sie
bardzo mocno nie dzieje” i czy ,Google sie Tobg nie
interesuje”. Czemu te wskazniki sg istotne? Odsytam
do webinar SEOMoza:

http://www.seomoz.org/blog/link-building-with-ose-a-
host-of-other-tools (ok. |5 minuty)

W SEOMoz toolbarze mozemy od razu sprawdzic
DmT i DmR przewijajac SERP’y. Pogladowy obrazek
obok. »

Osa Osobista Stylistka
— Personal Shopper i stylista
http://personalstylist.pl/

Stylistka — Joanna Oparcik
— Personal Shopper dla Ciebie!
http://joannaoparcik.pl/

Alicja Atlachowicz - stylistka
http://altachowicz.pl/

Stylizacja — KaisaLesinska.pl
http://kasialesinska.pl/stylizacja.html

Gosha Osobista Stylistka
- Profesjonalne konsulatcje
http://goshafashion.pl/

Osobista Stylistka VWarszawa - Personal Shopper - Ania Marciniak

wenner. aniamarciniak. plf

Decydujac sie na indywidualng wspolprace ze stylistka zyskujesz pewnosc, Ze kierunek
w Jakim zmienia sie two] wyglad jest wiasciwy. Porozmawiam ...

Péc 42 mR:523 mT: 505 4338 links from Freo
&L &=L &=L 32 Reot Domains | 100t Domain:

DA 31 DmR:3.52

Page: [ == m— == —

Oza Osobista Stylistka - Personal Shopper | Stylista - VWarszawa ...
weaner, personalstylist. plf

Takupy ze stylistka, Przeglad Szafy, Metarmorfoza Wizerunku, Stylizacia Slubna,
Stylizacja Biznesowa, Szkolenia ze stylizacji, Eventy ze stylistka i inne.

Pacdl  mR:434 mT: 535 176 links from Root Domain: DA 32 DmR: 393
BT BT ) &= 105 Roeot Domains :

Page:

Stylistka - Joanna Oparcik - Personal Shopper dia Ciebiel
Joannaaoparcik. plf

Cheesz dokonad metamarfozy swojego wizerunku z osobisty stylistka? Poszukujesz
stylistki do wspdtpracy przy projekcie lub evencie? Skontaktuj sig ze mng!

. Py 45 mR: 561 mT: 471 54911 links from S D/ 36 DmR: 4.00
Page! e &=T &I 134 Root Domains 1100t DOMain:



http://www.seomoz.org/blog/link-building-with-ose-a-host-of-other-tools (ok. 15 minuty)
http://www.seomoz.org/blog/link-building-with-ose-a-host-of-other-tools (ok. 15 minuty)

n ZNAJDZ NAS NA FACEBOOK
- ] FACEBOOK.COM/WYSZUKIWARKI

Przyznam szczerze, ze uzywanie KDT jest dla mnie nieporeczne i mato efektywne. Dlatego osobiscie korzystam
z ,magicznego pliczku” udostepnionego przez businesshunt.com, za pomocg ktdrego sciggamy dane do Excela
bezposrednio z APl SEOMoza.

SEOMoz Toolbar réwniez jest wygodniejszy od KDT w codziennym uzytkowaniu lub do szybkiej analizy
konkurencyjnosci. Ponizej linki do pliku z interface’'m w Excelu:

* http://seomoz.zendesk.com/entries/20053482-excel-interface-to-the-seomoz-free-api-from-businesshut-com
*  http://www.businesshut.com/seo/using-seomoz-free-api-excel/

Customowy arkusz daje nam duze mozliwosci w kwestii sprawdzania konkurencyjnosci lub okresowego
sprawdzania mocy naszego zaplecza. Wrzuc¢my zatem topl0 do arkusza. Wciskamy ALT + F8 i ana-
lizujemy dalej.

HTTP Domain Page mozRank Subdomain Subdomain External Links

Status Authority Authority ) ";‘I’;ft';k '“g::;"‘ Links (All) (link-juice)

“mmmmm“ “UEid”
0 5,26 3,77 SIS 4,75

http://www.stylistka.pl 44,83 51,8 5642
http://www.patrycjamichalak.pl 29,36 41,05 4,12 1,34 4,01 3,47 93
http://www.stylowamoda.pl 30,59 41,82 4,33 2,5 3,8 2,12 156

http://www.vivselection.pl 27,03 31,09 4,39 3 3,45 9,55 91

http://www.aniamarciniak.pl 200 3L10 42,03 5,22 3,4 3,87 2,54

http://www.personalstylist.pl “ 31,83 42,8 , 4,01

http://joannaoparcik.pl 200 35,81 4,59

http://www.atlachowicz.pl 200 27,64 3,62

http://stylistkaubioru.pl 200 20,07



http://seomoz.zendesk.com/entries/20053482-excel-interface-to-the-seomoz-free-api-from-businesshut-com
http://www.businesshut.com/seo/using-seomoz-free-api-excel/
http://facebook.com/wyszukiwarki

Arkusz pozwala na pozyskanie petnego info,
dostepnego za pomoca darmowego APl SEOMoza.
Niestety brak w nim DmT. Analizujac DA i PA widzimy,
ze analizowana strona powinna by¢ wyzej w SERP’ach.
W koncu tak wskazujg nam dane. Jednak czemu tak sie
nie dzieje? Musimy przejs¢ do bardziej szczegdtowe;
analizy linkéw przychodzacych oraz optymalizacji stron
pod katem frazy ,stylistka”.

Zacznijmy moze od analizy przystosowania stron
pod dang fraze kluczowa. Do tego celu uzyjemy
On-Page Analysis lub SEQTools. Jezeli kto$ posiada
dostep do petnego APl Moza, wtedy moze szyb-
ciej przeanalizowac te dane za pomoca np. Excela,
pomijajac zmudne sprawdzanie kazdej strony z osobna
za pomocg On-Page Analysis. Mozemy do tego celu
uzy¢ réwniez specjalnie przygotowanego arkusza
i wykorzystania SEOTools. Nie bede w tej chwili
rozwijat watku jak to poprawnie skonfigurowac, odesle
Was kolejny raz do zrddta:

* http://nielsbosma.se/projects/seotools/

* http://seotools.nielsbosma.se/releases/

Nie bede wklejat screendw z kazdego badania z wykor-
zystaniem O-PA, mozecie je przeprowadzi¢ na wiasng
reke. Zasadniczo pierwsza strona ma ocene A, druga C,
trzecia réwniez C. Nasza strona ma A. Wiec dlaczego
nie jest powyzej innych, ktdre sg gorzej zoptymalizow-
ane! Dodatkowo strona na drugim miejscu ma mniejszy
PA, DA, jest w podobnym wieku i ma mniej domen
linkujacych do niej. Zastanawiajace prawda?

Aby znalez¢ wiecej niedordbek na wiasnej stronie lub
stronie konkurencji warto wykorzysta¢ web crawl-
era SEOMoza do analizy. Trzeba sig tez uzbroi¢ w
cierpliwo$¢, gdyz taka operacja trwa zazwyczaj kilka
dni.

... moze i nam, informatykom,
tez przydata by sie jakas
metamorfoza wizerunku,
aby nie kojarzono nas ze

stereotypowym facetem we
flaneli lub sweterku
i okularach

Przejdzmy zatem do szczegdtowej analizy linkdw
przychodzacych. Do tego celu wykorzystamy Open
Site Explorera oraz MajesticSEO. Musimy pordwnad
wystepowanie i stosunek anchoréw Exact match i Par-
tial match oraz naturalnie ich ilo$¢ i Zrédta pochodzenia.
Czemu Exact match i Partial match sg istotne? Odsytam
do ciekawej wypowiedzi z Whiteboard Friday — autor
Cyrus Shepard:
* http://www.seomoz.org/blog/beyond-exact-
match-anchor-text-to-next-generation-link-signals-
whiteboard-friday

Skupimy sie teraz na poréwnaniu tylko naszej strony
oraz strony z drugiej pozycji. Obecnie i Moz i Majestic
w poréwnaniu do Google Webmaster Tools pokazuja
znacznie mniej danych (tylko w Webmaster nie pode-
jrzymy konkurendji niestety).
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http://www.seomoz.org/blog/beyond-exact-match-anchor-text-to-next-generation-link-signals-whiteboard-friday
http://www.seomoz.org/blog/beyond-exact-match-anchor-text-to-next-generation-link-signals-whiteboard-friday
http://www.seomoz.org/blog/beyond-exact-match-anchor-text-to-next-generation-link-signals-whiteboard-friday

Po dtuzszej analizie linkéw przychodzacych wychodzi
pewien niuans. Nasza strona pozycjonowana jest
z nastawieniem na Partial match, a strona konkurencyjna
stricte na Exact match, co teoretycznie powinno dac
boost naszej stronie. Natomiast strona bedaca na dru-
giej pozycji ma lepszy stosunek linkdw przychodzacych
do domen linkujacych do niej. Stosunek ten wynosi 2:1.
Nasza analizowana strona ma stosunek na poziomie
46:1. Aby nasza strona pojawifa sie wyzej w SERP’ach,
musielibysmy sie pozby¢ pewnej ilosci linkow site-wide,
gdyz one blokuja strone przed wskoczeniem na lepsze
pozydje.

Analizujac linki przychodzace konkurencji mozemy
réwniez sprawdzi¢ w jaki sposéb realizujg swoja
strategie SEO. Jestesmy w stanie wychwycic
czy pozyskiwanie linkéw do strony byto oparte
o automatyczne lub pofautomatyczne dodawarki czy
systemy SWL. Réwniez czy linki do strony byty kupow-
ane w katalogach lub innych migejscach. Wszystko
opiera sie na odpowiednim pordéwnaniu linkéw
przychodzacych do witryny z odpowiednio przygo-
towanymi listami adresow stron w sieci.

Dla przyktadu: Analizujemy strone konkurencji, zrzu-
camy do Excela wszelkie linki prowadzace do nigj

Karol Dziedzic

Specjalista SEO/SEM zwigzany z firma AdSeo. Whilkiwe analizy
i dbafos¢ o kazdy detal to jego znaki rozpoznawcze. Uwielbia
dyskusje na tematy zaréwno zwiazane z SEO jak i SEM, poniewaz
uwaza, ze z kazdej jednej dyskusji mozna wyciagna¢ wiele trafnych

whnioskéw. k.dziedzic@adseo.pl
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(Moz lub Majestic czy Scrapebox z odpowiednim
footprintem doskonale sie ku temu nada), po czym
poréwnujemy je do uprzednio przygotowane] listy.
Taka lista moze by¢ np. spis katalogéw z bazy doda-
warek lub ogdélnodostepnych list katalogdw (np. listy
Mara). Cze$¢ rzeczy jak np. kupione linki na stronach
to juz niestety indywidualna sprawa. Jesli wiemy jak-
iego typu strony znajduja sie w systemach sprzedazy
lub wymiany linkéw oraz gdzie linki mozna kupi¢, to
mozemy takie dziatania wychwyci¢. Sprawa ma sie
podobnie w przypadku SWL'i (fatwiej jest oczywiscie
wychwyci¢ linki stafe niz rotacyjne). Slad po uzyciu
réznych ,spamerskich” narzedzi tez jest widoczny.
W kohcu co raz sie w sieci pokaze, w jakims stopniu
zawsze W niej pozostanie.

Za pomoca takich informacji wiemy, w ktérym
kierunku podaza¢, czego sie wystrzegad i gdzie
réwniez mozemy pozyskac linki do swojej witryny.

Wszelkie pytania, sugestie, smutki, zale i radosci
prosze kierowac na maila.

Do zobaczenia w kolejnym
wydaniu SEM Specialist.


mailto:k.dziedzic@adseo.pl
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